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CONTENIDOS GENERADOS POR LA AUDIENCIA, INTERNET ¥ MOVILES TRANSFORMAN EL PANORAMA TELEVISIVO

Otra forma de ver el negocio de la television

Television maévily por Internet son dos soportes que demuestran cémo las nuevas demandas de la audiencia obligan a los medios
emergentes y también a los mas tradicionales a adaptarse a un escenario del futuro que ademas presenta grandes posibilidades de negocio.

TINO FERNANDEZ. Madrid
Eléxdtorapido yeficaz desitios
comno YouTube ha abierto mu-
chas puertas a numerosas
compaiifas que, desde hace
tiempo, buscan un modelo de
ENCONTIAr, Ver y compartir cor-
tenidos en Internet.

Hasta no hace mucho, gran
parte de los responsables delas
cadenas de television parecian
no entender las posibilidades
de Internet y chocaban contra
sus propios intentos de im-
plantar estrategias de ventas en
un medio que rechaza cual-
quier tipo de participacién pa-
siva, ¥ la televisién no entendia
lo fuerte que puede llegar a ser
combinada con lared y los dis-
positivos méviles. Las cadenas
vivian obcecadas porun hecho
contundente: mientras aumer-
ta el uso de Internet, decrece el
de la television; v mientras cre-
cen los servicios de banda an-
cha, los usuarios que se apun-
tan al Internet de mayor veloci-
dad pasan més tiempo en la
Red que delante del televisor,
una tendencia mucho mas
acentuada en el caso del publi-
cojoven.

Mejorar la oferta de
contenidos es laclave
delos nuevos soportes,
que se hardnamedida
delos usuarios

Un estudio europeo recien-
te—elaborado por IMC para la
cadena BBC- sobre el impacto
de la television mévil muestra
que el 432 de los britinicos
que consumen videos desde
Internet o en su dispositivo
mévil al menos unavez alase-
IMAnNa reconocen que ven me-
nos television convencional
Los espectadores moviles y
online aumentan de forma cre-
ciente, v el informe asegura
que tres cuartas partes de los
usuarios utilizan estos nuevos
soportes en mayor medida que
hace unafio.

El estudio recuerda, sin em-
bargo, que los espectadores de
video online siguen siendo una
minorfa. Un ge de la pobla-
cién toral britinica puede ser
considerado usuario habitual.

En Espana, segin una inves-
tigacién realizada por The-
CocktailAnalysis sobre el pre-
sentey el futuro de laoferta de
television a través de Internet y
el teléfono mévil en nuestro
pais, un 490 de los usuarios ve
peliculas en el ordenador; una
actividad que sube al 6526 en-
tre los jovenes de 16 a 24 afios.

Ademds, uno de cada tres
usuarios habituales de Internet
asegura visitar con frecuencia

Nuevos perfiles para nuevos medios
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Consumo de television sequn consumo de Internet

Lo que mas interesa de la television

Enporcentaje. © Hastalhora & Zhoras M 3horas B 4y mas
Internet total 21 5000 25 |
Internet hasta 1 hora 25 36
Internet 2 horas bl 3
Intemet 3 horas 17 35
Intemet 4 0 mds horas | 13 3

;Que le qustaria ver en Internet?

Escala de 0 (minimo] a5 méxmo).
Peliculas
Noticias
Deportes
Documentales
Series extranjeras
Series espariolas
Tertulias/debates
Conaursos
Magazines
Telerrealidad (0T, GH..)
Progr.de sociedad y corazin
Telenovelas
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0.4

Peliculas que se ven por ordenador

Escala de 0 (minimo) a 5 (maximo).
Peliulas
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Documentales
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Series espariolas
Tertulias/debates
Concursos
Magazines
Telerrealidad (0T GH..)
Progr. de sociedad y corazan

Telenovelas
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Visita a sitios de videos generados por la audiencia
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Participacion en redes sociales de videos ‘online” Acceso ocasional a la televsion a través de 3G
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sitios como YouTube o Google
Video,y un 1496 dice haber par-
ticipado activamente compar-
tiendo contenidos, mientras
que dos de cada diez afirma
que no visita nunca o casi nun-
ca estos sitios en los que se ven
y comparten videos. Como
conclusién, la interaccion en-
tre la audiencia v la participa-
citnen la generacion de conte-
nidos caracterizard la oferta de
television que se desarrolle en
el futuro,

La investigacion realizada
por TheCocktailAnalysis con-
firma asimismo que “quienes
pronosticaron que Internet
acabaria con la televisién se
equivocaron” y asegura que
“cada vez es mas evidente que
la convergencia de television e
Internet —en un contexto de
consumo de contenidos audio-

visuales de informacion v en-
tretenimiento- hace complejo
establecer fronteras entre am-
bos medios”, una idea que
coincide con la percepcion de
un niimero creciente de exper-
t0s, que creen que no se puede
tener una cadena sin hacer te-
levision en Internet, ¥ que ya
no se puede desistir de la posi-
bilidad de obtener beneficios
enlaRed.

El estudio espafiol afiade
que amedida que se resuelven
las dificultades para emitir se-
fial de video a través de Inter-
net, se mantienen algunos obs-
thculos relacionados con los
hébitos de consume de televi-
sién convencional.

Para empezar, mientras que
en la mayoria de hogares el te-
levisor principal se ubica en el
salon, apenas un 496 de los

usuarios nacionales accede ala
Red desde este espacio social
del hogar por antonomasia,
por lo que tener que cambiar
deestancia para consumir tele-
vision por Internet es una clara
desventaja.

Fl desarrollo de la oferta de
contenidos televisivos a través
de Internet favorecer4 la inte-
gracion de toda esa oferta en
un mismo dispositivo, pero
hoy estamos muy lejos de ese
escenario, v s6lo un oes tiene

pende el servicio; un z7% lo
aprueba, y un 33 le dauna ca-
lificacion de notable.

Mejorar la oferta de conte-
nidos resultard fundamental
para este nuevo soporte, que
tiene mucho que ver con un
nuevo panorama en el que se
desdibuija la distincion entre
losoperadores de méviles y los
de television, y que ofrecerd in-
teresantes posibilidades de
ajustar los contenidos a la me-
dida de las necesidades de los

acceso desde el monitor o tele-  espectadores.
visor desde el que ve habitual- También se advierte una
mente la television. oportunidad interesante para

Ademis, el estudio recuer-
da la llepada de un nuevo so-
porte competidor: [a television
através del movil, y cataloga el
nivel de satisfaccion de aque-
llos usuarios que lo han proba-
do, sefialando que un 2796 sus-

los modelos de pago por vi-
sién, con canales de television
movil premium, aunque los
operadores tendran que adap-
tarse ala distribucion de conre-
nidos televisivos parasus usua-
rios.

En busca
del préximo
YouTube

EICEO de CBS Corp, Leslie
Moonves, aseguraque la
obsesion de las compariias
dnematogrdficas,de Internet,y
de television por captarauna
nueva generacion de
espectadores llevard“ala caza
del nuevo YouTube”En juego
estanosolo hacerse
imprescindible para el puiblico
del future, sino también
controlar el mercado
publicitario global en Internet
que, seguin estimaciones de
PwC, alcanzara este afio 30.000
millones de délares y
aumentara un 73%, hasta llegar
alos 52000 millones de dolares
en 2010.Tras la compra de
‘ouTube por parte de Google,
se ha cuestionado el modelo de
negocio del invento de Chad
Hurley y Steve Chen,y muchos
se preguntan si habrd una
deshandada de usuarios hacia
otros competidores menos
preocupados por los derechos
de autor de los videos.Un
boton de la muestra entre los
que aprovechan esta
circunstancia es DailyMation,
con base en Paris,que ha
replicado el modelo de
contenidos generados porlos
usuarios de YouTube, y que
aloja cientos de episodios de
television con copyright, que
pueden ser vistos
gratuitamente y sin anuncios.
Esta es lamanera que tiene de
crecer rapidamente. Segun
Hitwise, DailyMation cuenta
"sélo"conun 0.22%de cuctade
mercaco, comparado con el
65% de YouTube, pero ha
crecido un 300% en los dltimos
tres meses. ComScore Media
Metrix le otorgabaya 7,6
millones de visitantes tnicos en
septiembre.El modelo de
videos breves generados por
los usuarios ha funcionado bien,
pero hay quien piensa que
ejemplos como el éxito de
‘lonelygil 1 5 enYouTube —un
‘webisode'que recreaba la
historia ficticia de una chica,
creadlo por tres cineastas—
hablan de un nuevo fenémeno
de cultura pop que atrae a
millones de usuarios. Se tratade
NUevVos géneros y aportaciones
que implican ademas la
posibilidad de una retribucian.
Break.com,otro de los rivales de
‘fouTube, ha anunciado que
aumentard a 400 délares la
recompensa por las
contribuciones que redbe.Hace
apenas un afio, pagaba 50
dolares por cada pieza
‘publicable



